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1. Erweiterungsbau fur die Technische Hochschule Nirnberg:
Technikum fur Forschung und Entwicklung soll im Nurnberger
Westen errichtet werden / Wichtiger erster Schritt fur die

Weiterentwicklung der Hochschule

Die Technische Hochschule (TH) Nurnberg Georg Simon Ohm, die
zweitgro3te Hochschule flr angewandte Wissenschaften in Bayern,
wird ein neues Technikum erhalten. Im Nurnberger Westen sollen daftr
Flachen im Umfang von knapp 6.000 Quadratmeter flir angewandte
Forschung und Entwicklung in Form eines Bestellbaus geschaffen
werden, wie das Kabinett heute beschlossen hat. Bei einem Bestellbau
errichtet anstelle der Staatlichen Bauverwaltung ein Dritter das
Gebaude auf seinem Grundstiick. Das Gebéaude wird nach

Fertigstellung an den Freistaat vermietet.

Der Ministerrat hat das Wissenschaftsministerium heute damit
beauftragt, die europaweite Ausschreibung des Bestellbaus in Auftrag
zu geben. Damit wird dem gestiegenen Flachenbedarf der Hochschule
in einem wichtigen Schritt Rechnung getragen und ein Meilenstein in
ihrer Weiterentwicklung erméglicht. Das Technikum ist eine starke
Innovationskeimzelle — nicht nur fir die Europaische Metropolregion
Nurnberg. Es wird Forschergruppen auf flexibel nutzbaren Ressourcen
unterbringen, die Antworten auf wichtige Zukunftsfragen von autonomen
Systemen und intelligenter Mobilitat bis hin zu Wasserbau und
Wasserwirtschaft geben sollen. Im Technikum sollen Biro- und
insbesondere Laborraume zur Forschungs- und Entwicklungsarbeit in

diesen Themenbereichen Platz finden.

Bereits im vergangenen Jahr hatte der Ministerrat die raumliche
Weiterentwicklung der TH Nirnberg beschlossen. Gerade im Bau
befindet sich das Informationszentrum mit Bibliothek und
Rechenzentrum, eine staatliche Baumalnahme. Zu dem zukunftigen
Technikum sollen auch ein neues Zentrum fir Metall- und

Polymerforschung und ein Zentrum ftr Medien, Kommunikation und IT
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hinzukommen. Insgesamt weist die TH Nirnberg mit rund 13.000
Studentinnen und Studenten einen zusatzlichen Flachenbedarf fur
Forschung und Lehre von 30.000 Quadratmetern auf, der durch die

neuen innovativen Zentren schrittweise gedeckt werden soll.

. Staatsregierung startet Fachkrafteoffensive bei Kinderbetreuung /
Funf-Punkte-Programm fir noch mehr Qualitat und bessere

Arbeitsbedingungen

Die Staatsregierung will die Angebote bei der Kinderbetreuung weiter
verbessern. Fur den weiteren Ausbau der Betreuungsplatze fir Kinder
von null bis sechs Jahren sowie im Hortbereich braucht es genauso wie
fur die Steigerung der Qualitat der Kinderbetreuung gut ausgebildete
padagogische Fachkrafte. Dazu wird nun eine Fachkrafteoffensive

gestartet.

Der ,Funf-Punkte-Plan flir mehr Fachkréafte und héhere Qualitat in der
Kinderbetreuung“ umfasst ein breites Malhahmenbundel zur
Fachkraftegewinnung, zur Aufwertung sozialer Berufe sowie zur
Verbesserung der Arbeits- und Rahmenbedingungen der
padagogischen Fachkréafte:
e Leistungsgerechte Bezahlung:
Im ,Bindnis fur Frihkindliche Bildung in Bayern® lotet die
Staatsregierung gemeinsam mit den Tarifpartnern und Experten
Verbesserungspotenziale bei der Lohnentwicklung aus.
Beschlisse obliegen den Tarifpartnern.
e Ausbildung attraktiver machen:
Um die Zahl der Absolventinnen und Absolventen an den
Fachakademien fir Sozialpddagogik weiter zu erhdhen, wird der
Modellversuch ,Erzieherausbildung mit optimierten
Praxisphasen® fortgefuhrt. Hauptziel ist, die Ausbildung
attraktiver zu machen, vor allem durch die Bezahlung einer

Ausbildungsvergutung.
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e Quereinsteiger und Ruckkehrer gewinnen, Fachkrafte halten:
Die Staatsregierung unterstitzt die Trager dabei, die
Arbeitsbedingungen so zu gestalten, dass Fach- und
Erganzungskrafte im Beruf gehalten oder zurtickgewonnen
werden konnen.

¢ Rahmenbedingungen in den Kitas verbessern:

Mit einem Verwaltungs- und Leitungsbonus und der
Festanstellung von 2.000 zusatzlichen Tagespflegepersonen soll
das padagogische Personal in den Kindertageseinrichtungen
entlastet werden.

¢ Image sozialer Berufe férdern:

Neben der bewéahrten Herzwerker-Kampagne soll die gezielte
Werbung und der Einsatz von Influencern in den sozialen

Medien vor allem junge Menschen fir soziale Berufe begeistern.

Darlber hinaus werden bereits erfolgreich laufende MalRnhahmen wie die
Padagogische Qualitatsbegleitung (PQB) oder die berufsbegleitende
Weiterbildung von Quereinsteigern fortgefuhrt.

. Staatsregierung setzt mit Marke Bayern auf Premium, Genuss,
Regionalitat und Nachhaltigkeit / Starke Image- und
Sympathiewerte in allen Bereichen / Marke im Lebensmittelbereich

weiter voranbringen

Die hervorragende Marktposition der Marke ,Bayern® ist in den
vergangenen Jahrzehnten hart erarbeitet worden. Mit einem
Malnahmenpaket will die Staatsregierung nun die Marke Bayern im
Lebensmittelbereich noch weiter starken. Premium, Genuss,

Regionalitdt und Nachhaltigkeit sind dabei Schlissel-Elemente.

Die Grundlagen der Markenstarkung bilden die Programme ,Geprifte
Qualitat Bayern®, ,Bayerisches Bio-Siegel“ sowie die von der EU

herkunftsgeschuitzten Spezialitaten. Fur den Ausbau der
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Qualitatsstrategie wird kinftig noch intensiver mit Erzeugern und
Konsumenten vor Ort zusammengearbeitet, um ein neues ,Wir-Gefuhl“
zu fordern. Grundlage ist die gemeinsame Wertschatzung und
Identifikation mit den heimischen Produkten. Ziel ist es auch, die
Bedeutung des landlichen Raumes hervorzuheben und Stadt- und

Landbevolkerung so zusammenzubringen.

,Regionalitat” ist heute einer der wichtigsten Verbrauchertrends: 61
Prozent (29 Mrd. Euro) des Umsatzes, den die Landwirtschaft und das
Ernahrungsgewerbe und -handwerk in Bayern im Jahr 2017
erwirtschafteten, wurden im Freistaat selbst abgesetzt, weitere 19
Prozent (8,8 Mrd. Euro) in anderen Bundeslandern. Insgesamt machte
die Branche 47,3 Mrd. Euro Umsatz.

Geplant sind unter anderem diese neuen Mal3nahmen:

e Regional-Allianz®: Vertreter der gesamten Wertschopfungskette
kommen an einem Tisch zusammen, um Allianzen fr den
Absatz regionaler Lebensmittel bei allen Veranstaltungen wie
zum Beispiel auf Volks- und Vereinsfesten und bei der
Gemeinschaftsverpflegung in Kantinen und Schulen zu férdern.

e Food Truck-Projekt‘: Ab August 2019 wird das
Staatsministerium fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten mit
einer mobilen Kiche bei Veranstaltungen des Ressorts und auf
externen Festivals fur heimische Produkte werben.

e Starkung von Bauernmarkten und Direktvermarktern: Mit einer
Aufklarungskampagne in sozialen Medien unter Einbeziehung
von Food-Bloggern und Testimonials wird die Offentlichkeit tiber
die Vorzige regionaler Produkte beim Kauf informiert.

e Ausbau der bestehenden Angebote an Coaching und

Workshops zur nachhaltigen Verpflegung.

Die bereits laufenden Programme wie Gemeinschaftsprasentationen

auf Messen, Regionalportale im Internet, das Botschafter-Programm fir
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,Genusshandwerke” oder die bayerischen Leitlinien zur

Gemeinschaftsverpflegung werden fortgesetzt und erweitert.

Auch international ist die bayerische Lebensmittelbranche gut
aufgestellt. Der Exportbereich ist fur Bayerns klein- und mittelstandisch
strukturierte Land- und Erndhrungswirtschaft mit rund 20 Prozent des
Umsatzes (2018) ein wichtiges Standbein. Wichtigstes Zielland in der
EU ist Italien vor Osterreich und den Niederlanden. AuRRerhalb der EU
sind es die Schweiz, die USA und Russland. Auch wenn die
ernahrungswirtschaftliche Ausfuhr Bayerns seit zehn Jahren
kontinuierlich angestiegen ist, bietet sie noch weiteres Potenzial: Die
Bayerische Staatsregierung unterstitzt daher die Vermarktung der
vielfaltigen bayerischen Qualitatsprodukte im Rahmen einer 2014
gestarteten Exportinitiative. Schwerpunkte sind die etablierten Markte in
Italien und Osterreich. Auch die dynamischen Marktentwicklungen in
den mittel- und osteuropaischen Landern werden mit Aktionen im
dortigen Einzelhandel genutzt, die 2015 begonnenen Aktivitaten in
Asien (China, Japan, Thailand) vorangetrieben. Dabei kommt als neuer

aussichtsreicher Markt Stidkorea hinzu.

Um ein jungeres Publikum anzusprechen, wird die Nutzung von Online-
Kommunikationskanalen im bayerischen Agrarmarketing weiter
ausgebaut. Ziel ist es, bei allen Mal3nahmen verstarkt auf ein modernes
Gemeinschaftsmarketing zu setzen, das die reale mit der virtuellen

Welt verbindet und die Krafte der Partner in den Projekten bundelt.

gez.
Rainer Riedl
Pressesprecher des Bayerischen Ministerprasidenten
und der Staatsregierung++++



